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 چکیده
 خاویـار ایـران در فاصـله    بررسـی مزیـت نـسبی   هدف کلی از این تحقیـق  . ترین تولیدکنندگان خاویار است     ایران از عمده  

ها و اطلاعات مـورد نیـاز         داده. باشدمیدی بازارهای هدف صادرات این محصول       بن  اولویت میلادی و    2005 تا   2000های    سال
آوری  های اطلاعاتی سازمان ملل، بانک جهانی، مرکز تجارت بین الملل و سازمان تجارت جهانی جمـع             در این تحقیق از پایگاه    

بـرای  . ه بـه کـار گرفتـه شـد        شـد  به منظور بررسی مزیت نسبی ایران در صادرات خاویار شاخص مزیـت نـسبی آشـکار               . شد
های مورد اسـتفاده      شاخص. بندی بازارهای هدف صادرات از دو فرآیند غربالگیری و تاکسونومی عددی استفاده گردید              اولویت

در این دو فرآیند برای هر کشور واردکننده، عبارت از متوسط ارزش واردات خاویـار، نـسبت ارزش واردات خاویـار بـه کـل               
ر جهانی، نسبت ارزش واردات خاویار به کـل ارزش واردات هـر کـشور، شـاخص ارجحیـت وارداتـی،                     ارزش واردات خاویا  

نتایج نشان داد که ایـران در تمـامی   . باشدضریب تغییر ارزش واردات خاویار و رشد ارزش تقاضای واردات خاویار می  عکس  
فرآیند غربالگیری به ترتیـب کـشورهای ژاپـن،         . های مورد بررسی از مزیت نسبی در صادرات خاویار برخودار بوده است             سال
جنوبی، انگلـستان و قبـرس    ترتیب کشورهای سوئد، آلمان، کره  جنوبی، عمان، فرانسه و نروژ و فرآیند تاکسونومی عددی به         کره
  .عنوان بهترین گزینه صادرات خاویار معرفی نمود را به

  
  سونومی عددی، مزیت نسبی خاویار، بازارهای هدف، غربالگیری، تاک:های کلیدیواژه

  
  1مقدمه

ماهیان خاویاری، از جمله ارزشمندترین ماهیان دریای       ماهیان خاویاری، از جمله ارزشمندترین ماهیان دریای       
 که ارزش اقتصادی بسیار زیادی را نصیب کشور  که ارزش اقتصادی بسیار زیادی را نصیب کشور بودهخزر خزر 
بـالا بـودن قیمـت خاویـار در دنیـا و مرغوبیـت              بـالا بـودن قیمـت خاویـار در دنیـا و مرغوبیـت              . . کنندکنندمیمی

ــه ضــرورت     ــی اســت ک ــه مهم ــران، دو مؤلف ــار ای ــه ضــرورت    خاوی ــی اســت ک ــه مهم ــران، دو مؤلف ــار ای خاوی
صول صـادراتی را  صول صـادراتی را  گذاری و توجه بیشتر به این مح ـ  گذاری و توجه بیشتر به این مح ـ    سرمایهسرمایه

گرایی ایران در مسائل مربوط بـه       گرایی ایران در مسائل مربوط بـه       تمرکزتمرکز. . نمایدمشخص می مشخص می 

                                                 
1- hosseini_safdar@yahoo.com  

برداری خاویار دریای خزر موجب شـده تـا عملکـرد           برداری خاویار دریای خزر موجب شـده تـا عملکـرد           بهرهبهره
تـر  تـر  ماهیان موفق ماهیان موفق این کشور در زمینه حفظ ذخایر این گونه         این کشور در زمینه حفظ ذخایر این گونه         

سـسه  ؤم (از سایر کـشورهای حـوزه دریـای خـزر باشـد           از سایر کـشورهای حـوزه دریـای خـزر باشـد           
ن میـزان استحـصال ماهیـا   . . )2006تحقیقات شیلات ایران،  
ــتان ــاری در اس ــیلان   خاوی ــدران و گ ــستان، مازن ــای گل ه

 درصـد از کـل استحـصال خاویـار          20 و   50،  30ترتیب   به
 شـیلات کـشور،    سـالیانه    آمـار  (دهـد ایران را تشکیل مـی    

 از سوی دیگر پوست ماهیـان خاویـاری از ارزش            از سوی دیگر پوست ماهیـان خاویـاری از ارزش           .)2006
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 ایران تنها صـادر کننـده پوسـت          ایران تنها صـادر کننـده پوسـت          که زیادی برخوردار است  زیادی برخوردار است  
شنای این فـسیل مـاهی      شنای این فـسیل مـاهی      چسب از کیسه  چسب از کیسه  ماهیان خاویاری و    ماهیان خاویاری و    

امروزه به جهت وسعت بازارهای جهـانی و وجـود          . . استاست
هـای عمـده اجتمـاعی و اقتـصادی در بـین              برخی تفاوت 

های مختلف مصرف کننـده، بـه کـارگیری           جوامع و گروه  
یــک روش اصــولی و مــدرن در راســتای شناســایی و یــا 

اتی از  بندی بازارهای هدف صادر   اصطلاحا  تعیین و الویت   
هدف جهش صادراتی محسوب جمله الزامات  دستیابی به     

 چـه   .باشدچنین فرصتی برای رشد وتوسعه می     شده  و هم   
بسا یک کشور در تولید و صدور کالایی از مزیـت نـسبی             
برخوردار باشد، اما عـدم شـناخت از بازارهـای صـادراتی      

، مانع از صدور کالا به بازارهـای        )بازارهای هدف (مناسب  
تـرین مباحـث در     از محـوری  یکـی   بنابراین،  . رددهدف گ 

الملـل، شناسـایی بازارهـای هـدف کالاهـای           تجارت بـین  
ترتیب با آگاهی از شرایط عرضه و       ست تا بدین  اصادراتی  

تقاضا، نیازهای وارداتی، کمیت و کیفیت تقاضای وارداتی        
و سرانجام مجموعه قوانین و مقررات حاکم بر این بازارها          

هـای   متفاوت اجتماعی و فرهنگی آنها زمینه     و ساختارهای   
بازاریابی برای صدور کالاهای صادراتی مورد نظر به ایـن          

شـناخت بازارهـای    شـناخت بازارهـای     ).2002فتحـی،   ( دشـو بازارها فـراهم    
توانـد نقـش   توانـد نقـش   هدف و اولویت بنـدی بازارهـای بـالقوه مـی        هدف و اولویت بنـدی بازارهـای بـالقوه مـی        

مهمی در تدوین استراتژی بازاریابی کارآمد برای صادرات        مهمی در تدوین استراتژی بازاریابی کارآمد برای صادرات        
 اولویـت   ،بنـدی در فرآیند اولویت  . . دداین محصول ایفا نمای   این محصول ایفا نمای   

آذر و   (شودتعیین می یک گزینه یا هدف نسبت به دیگری        
ــب ــدف  ). 2002زاده،  رج ــای ه ــی بازاره ــین و بررس تعی

.  اسـت  صادراتی مورد توجه بسیاری از پژوهشگران بـوده       
 در پژوهشی با عنوان     1کارشناسان صندوق بین المللی پول    

فیـایی صـادرات و     تعیین جریـان تجـارت و توزیـع جغرا        
واردات کشور کـره جنـوبی بـه بررسـی و تعیـین جهـت               
صادرات و شناسایی بازار هدف محصولات صادراتی ایـن         

 که کاهش نسبی صـادرات      دادنتایج نشان   . کشور پرداختند 
کره به کشورهای صنعتی همراه با رشد سریع صادرات آن          
به کشورهای در حال توسعه آسیایی بـوده، ایـن تغییـر در             

                                                 
1- International Monetary Fund 

  شدیدتر شـده اسـت     1980اصد صادراتی از اواخر دهه      مق
ــی، ( ــورنزو و فرریتت ــو .)1997ل ــه) 2002 (لی ای در مطالع

بازاریابی بالقوه خرما و ظرفیت بالقوه ارقام مختلف خرمـا          
-یافتـه . در بازار اتحادیه اروپا مورد بررسی قرار داده است        

ی های پژوهش بیانگر آن است که هر چند واردات خرمـا          
خرمای اسـت   جهانی   درصد واردات    10 تنها   یه اروپا اتحاد

 درصد ارزش واردات جهـانی را       30ولی ارزش این مقدار     
های وارداتی خرمای اروپـا     از این رو قیمت   . گیرددر بر می  

 ).2002لیـو،   (بسیار بالاتر از میانگین قیمت جهانی اسـت         
 حاضر ابتدا مزیـت نـسبی ایـران در صـادرات            پژوهشدر  

 با اسـتفاده از      میلادی 2005 تا   2000های    الخاویار طی س  
  تعیـین گردیـد و سـپس       شاخص مزیت نسبی آشکار شده    

 بازارهـای هـدف     تـرین    مناسب بندی اولویت برای تعیین و  
 غربــالگیری و روش آمــاریدو  ،خاویــار ایــرانصــادرات 

  .به کار گرفته شده استتاکسونومی عددی 
  

  هامواد و روش
و انتخـاب بـازار هـدف       و انتخـاب بـازار هـدف       بندی بازارهای هدف    بندی بازارهای هدف      اولویتاولویت

هـا و   هـا و   آورد تا تأمین خواسته   آورد تا تأمین خواسته   مناسب این امکان را فراهم می     مناسب این امکان را فراهم می     
انتظارات خریداران را وسعت داده و از سوی دیگـر ارائـه            انتظارات خریداران را وسعت داده و از سوی دیگـر ارائـه            
کالا مناسب و مطابق با نیازها و علایـق مـصرف کننـدگان             کالا مناسب و مطابق با نیازها و علایـق مـصرف کننـدگان             

فهیمـی فـر و     فهیمـی فـر و     ((خارجی شکل پویـا و مناسـبی پیـدا  کنـد             خارجی شکل پویـا و مناسـبی پیـدا  کنـد             
نـدی بازارهـای    نـدی بازارهـای    بباز سوی دیگر اولویـت    از سوی دیگر اولویـت    ). ). 2004همکاران،  همکاران،  

های بازاریـابی  های بازاریـابی  آورد که تلاشآورد که تلاشهدف این امکان را فراهم می    هدف این امکان را فراهم می    
. . شـود تری با بازار هدف ایجاد      تری با بازار هدف ایجاد       ارتباط قوی   ارتباط قوی  شده و متمرکز  متمرکز  

بنـدی  بنـدی  فرآیند غربالگیری و تاکسونومی عـددی در اولویـت        فرآیند غربالگیری و تاکسونومی عـددی در اولویـت        
بازارهای هدف صادرات بسیاری از محصولات صـادراتی        بازارهای هدف صادرات بسیاری از محصولات صـادراتی        

و و فهیمــی فــر فهیمــی فــر ((کــشور مــورد اســتفاده قــرار گرفتــه اســت کــشور مــورد اســتفاده قــرار گرفتــه اســت 
 عابـدین و    ؛2002 فهیمـی فـر و فتحـی،         ؛؛2004همکاران،  همکاران،  
-فرآیندهای مذکور به همراه سایر روش       ).2005عسگری،  

 کـاربرد وسـیعی در   ،گیری چند معیـاره   های آماری تصمیم  
؛ هپـو و    2004چـن تونـگ،     (دارد  هـای خـارجی     پژوهش

؛ میلــر و 2004،  و همکــارانکاوســجیل؛ 2000همکــاران، 
؛ فرانـک و گـرین،      1971لفسون،   لسیج و تو   ؛1994روس،  
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کانن و پررئالت در پژوهشی با بکارگیری فرآینـد          ).1968
تاکسونومی عددی، بهترین نوع رابطـه تجـاری را در بـین            

 ی وضعیت خرید و فـروش بـازار محـصولات صـنعت           400
مطالعـه حـاکی از کـارا بـودن         ایـن   مشخص نمود، نتـایج     

هـای  وشرهیافت تاکسونومی عددی در مقایسه با سـایر ر        
     ).   1999کانن و پررئالت، (آماری است 

-پایگاه  های مورد نیاز برای انجام این پژوهش از         داده

های اطلاعاتی سازمان ملل، بانک جهـانی، مرکـز تجـارت         
. آوری گردیـد   الملل و سازمان تجـارت جهـانی جمـع         بین

برای بررسی مزیت نـسبی ایـران در صـادرات خاویـار از             
در .  اسـتفاده شـد    1 آشکار شده والـراس    معیار مزیت نسبی  

 هـا معیار والراس، اطلاعات مربوط به همه کـشورها و کالا         
منعکس گردیده است تا به این طریق مزیت نسبی جهـانی           

 معیار مزیت نسبی آشکار شده والراس     . در نظر گرفته شود   
)i

kRCA (  آید  دست می  هزیر ب معادله  از)   ،؛1991والـراس 
  ).1998سا، بالا

))11       (       (                            )//()/( w
t

w
k

i
t

i
k

i
k xxxxRCA =   

iدر معادله فوق،    
kx      ارزش صادرات کـالای k   توسـط 

i،  حسب دلار  بر iکشور  
tx        ارزش کل صـادرات کـشور i 

w،  برحسب دلار 
kx      ارزش کل صادرات کالای k   در سطح 

w،   بر حـسب دلار    جهان
tx        ارزش کـل صـادرات جهـانی 

مقدار شاخص والراس با عدد یـک     . باشد میبرحسب دلار   
اگر مقدار شاخص والراس بزرگتر از یـک     . شودمقایسه می 

 از مزیــت نــسبی k در صــادرات کــالای iباشــد، کــشور 
در صــورتی کــه مقــدار ایــن . صــادراتی برخــوردار اســت

  فاقد مزیت نـسبی در       iتر از یک باشد، کشور      شاخص کم 
ــالای   ــادرات ک ــتkص ــا،  ( اس ــور از . )1998بالاس منظ

ــایی   ــدف، بازاره ــای ه ــودهبازاره ــه   ب ــه ب ــا توج ــه ب  ک
 بـه های معرفی شده از بـالاترین درجـه اولویـت            شاخص

آینـده   های گذشـته و   جهت میزان تقاضای خاویار در سال     
ظـور انتخـاب بهتـرین      به من . برخوردار بوده و خواهند بود    

های آمـاری شـامل غربـال       بازارهای هدف صادراتی روش   
کننـده  دکردن و تاکسونومی عددی در مورد کشورهای وار       

                                                 
1- Vallrath  

 شـاخص   6برای غربال کـردن از      . شودخاویار استفاده می  
عابـدین و   (گـردد   پتانسیل بازار به شرح زیر اسـتفاده مـی        

  :)2005عسگری، 
ام طـی   jسـط کـشور   متوسط ارزش واردات خاویار تو-1

  .)1x ( برحسب دلاردوره مورد بررسی
ام بـه کـل ارزش      j نسبت ارزش واردات خاویار کشور       -2

  : )2x(واردات خاویار جهانی یا شاخص سهم بازار 

)2    (                                                                          
iw

ij

M
M

x =2  

ام j، ارزش واردات خاویار کـشور       ijMبالامعادله  در  
 کل ارزش واردات خاویار جهـانی       iwMوبر حسب دلار    
از آنجا که مطالعه حاضر روند زمانی       . استبر حسب دلار    

   را مـورد بررسـی قـرار داده،         2005 تا   2000های  بین سال 
 شاخص فوق در هر سـال بـرای         پس از محاسبه  در نتیجه   

ام، مقدار میانگین این نسبت در شـش سـال مـورد        jکشور  
  مـذکور  عمل. گردد بررسی در فرآیند غربالگیری لحاظ می     

  .گیردانجام می نیزx4   وو x3 هایبرای شاخص
 نسبت ارزش واردات خاویـار بـه کـل ارزش واردات            -3

  .))3x(کشور مورد نظر 
ص ارجحیت وارداتـی یـا شـاخص عـدم مزیـت             شاخ -4
)4x( :  دهنده عدم مزیت نسبی صادراتی      این شاخص نشان

شـاخص ارجحیـت    .  است iام در خصوص کالای     jکشور  
عابدین و عـسگری،     (آیددست می  هوارداتی از رابطه زیر ب    

2005( :  
4x = (Mij / Mj) / (Miw / Mtw) )3         (            

ــه در  ــوقمعادل ــشور  ijMف از ام j ارزش واردات ک
 j کـل ارزش واردات کـشور        Mj،   بر حـسب دلار    i کالای

بـر   i ارزش واردات جهـانی کـالای    Miw،برحـسب دلار 
 برحـسب   ارزش کـل واردات جهـانی  Mtwو  حسب دلار   

 بزرگتـر از  اگر مقدار شـاخص فـوق  . دهد را نشان می دلار
وابـستگی  ( بیانگر عـدم مزیـت صـادراتی         ،عدد یک باشد  

ــی ــشور ) واردات ــه jک ــالای در زمین شــاخص .  اســتi ک
 تـا   2000هـای   ارجحیت وارداتی هر کشور در طـی سـال        

 میلادی محاسبه گردیده و بـرای لحـاظ کـردن ایـن            2005

http://daneshresan.com/


 

 در   مـذکور  شاخص در فرآیند غربالگیری میانگین شاخص     
  . گیرد، مورد نظر قرار می سال مورد مطالعه6
ضریب تغییر ارزش واردات خاویار کشور مورد    عکس   -5

  .)5x(نظر در دوره مورد بررسی 
 رشد ارزش تقاضای واردات خاویار کشور مورد نظـر          -6

  .)6x(در دوره مورد بررسی 
 شاخص قبلی ممکـن اسـت کـشوری در    6در بررسی   

ها از اولویت بالاتر و در برخی دیگـر از          رخی از شاخص  ب
ــایین ــری برخــوردار باشــداولویــت پ ــد . ت ــر رون ــن ام ای

 در   منظـور  همـین سازد، به گیری را دچار مشکل می     تصمیم
بندی و غربال نمـودن کـشورها بایـد از شاخـصی            اولویت

. های قبلـی را در برگیـرد  استفاده نمود که مجموع شاخص    
هـای اسـتاندارد     میانگین ساده شـاخص   شاخص مورد نظر    

  : آیددست می ه زیر بمعادلهاین شاخص از . استشده قبلی 
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ام بـرای کـشور     k مقدار شـاخص     kjmفوقمعادله  در  
j  ،امjm  ـهای شش میانگین شاخص  ام، jرای کـشور  گانه ب
jδ   گانه برای کـشور     های شش  انحراف معیار شاخصj ام
گانـه  های استاندارد شده شش   میانگین ساده شاخص  jHو

گیری روش فوق کـشورهایی کـه دارای        با به کار  . باشدمی
بنـدی رتبـه بـالاتری را        در اولویـت   بوده بیشتری   Hمقدار  
  . )2004فر و همکاران، فر و همکاران،   فهیمیفهیمی (کنندیکسب م

رهیافــت دیگــری کــه در مطالعــه حاضــر بــرای      
بنـدی بازارهـای هـدف صـادرات خاویـار مـورد             اولویت

. اســتفاده قــرار گرفــت، روش تاکــسونومی عــددی اســت
ــابی نزدیکــی  ــرای ارزی ــددی ب ــسونومی ع ــین تاک ــای ب ه

بنـدی آنهـا بـه        و درجـه   )همگن (واحدهای تاکسونومیک 
. شـود  به کـار گرفتـه مـی       )همگن ( تاکسونومیک های گروه

تجزیه و تحلیل تاکـسونومی بـر پایـه تحلیـل یـک سـری               
بنـدی یـک    های از قبل تعیین شده که در اولویـت        شاخص

بندی کامل بـرای   رود و یک درجه   ها به کار می   سری گزینه 
). 2002زاده،   آذر و رجـب   (دهـد   ها ارائه می  ارزیابی گزینه 

 مرحلـه بـه شـرح       7تاکسونومی در   مراحل مختلف تحلیل    
   .زیر ارائه شده است

ــه اول، ــاخصمرحل ــین ش ــای مختلــف جهــت   تعی ه
  تا x1های  بندی کشورها، در این فرآیند از شاخص      اولویت

x6  هـا و    تشکیل مـاتریس داده     مرحله دوم،  .استفاده گردید
ها  در ماتریس داده   ،سپس محاسبه میانگین و انحراف معیار     

 j شان دادن کشور مـورد نظـر و انـدیس   ، برای نiاندیس 
   برای شاخص مربوط بـه هـر کـشور مـورد اسـتفاده قـرار               

 مربـوط بـه   j مقدار شـاخص  xijاز این رو مقدار  . گیردمی
هـا  بعد از تـشکیل مـاتریس داده      . دهد را نشان می   iکشور  

هـای مختلـف مـاتریس      میانگین و انحـراف معیـار سـتون       
  مرحلـه سـوم،    .)2002ده،  زا آذر و رجب   (گرددمحاسبه می 

های ماتریس یا تـشکیل مـاتریس       مرحله نرمال سازی داده   
در ایــن مرحلــه واحــدهای مختلـــف    ، )Z(اســتاندارد  

  :گرددزیر همسان میمعادله ها با استفاده از  شاخص

))55((                                                                                
j

jij
ij S

xX
Z

−
=  

ام یـا میـانگین     j میانگین شاخص    jxفوق،  معادله  در  
 انحـراف معیـار     Sjها و   های ماتریس داده  هر یک از ستون   

مقادیر هر شاخص یا مقادیر مربوط به هرستون از ماتریس          
 در انتهای ماتریس استاندار     ،در این مرحله  . باشدها می داده

بزرگترین عدد قابل مشاهده در هر ستون انتخـاب شـده و          
نشان داده   Doj  که با  1آلعنوان رقم ایده   بعدی به در مراحل   

زاده،  آذر و رجـب    (گیـرد قـرار مـی    استفاده   شود، مورد می
 ، تعیین فاصله مرکب بـین کـشورها     مرحله چهارم، . )2002

تـوان   مـی  zدر این مرحله بـا داشـتن مـاتریس اسـتاندارد            
هر کشور را از دیگر کشورها بـه نـسبت          ) اختلاف(فاصله  

برای محاسبه فاصـله    . دست آورد  ها به شاخصهر کدام از    
  : شودزیر استفاده می معادله  ازb و aبین دو کشور 

)6(                                                        ( )∑
=

−=
m
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bjajab ZZD
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2  

 فاصله هر کشور از خودش برابـر صـفر          معادلهدر این   
 aاز سوی دیگـر فاصـله کـشور    . (Daa= Dbb= 0)است 

. (Dab = Dba) اسـت  a از b مساوی با فاصـله کـشو   bو
 مـاتریس، یـک      این  این ماتریس برابر با صفر و      یقطر اصل 

پـس از محاسـبه مـاتریس فواصـل         . ماتریس متقارن است  

                                                 
1- Ideal Number 



 

مرکب کمترین فاصله در هر سطر را مـشخص کـرده و از             
 هر ستون   (δdr) و انحراف معیار     (dr)سوی دیگر میانگین    

 حله پـنجم،  مر. )2002زاده،   آذر و رجب   (گرددمحاسبه می 
ممکن است کـشورهایی وجـود داشـته باشـند کـه دارای             

های بسیار بیشتر و یا بسیار کمتر از سـایر کـشورها            فاصله
.  لذا باید کشورهای ناهمگن از مجموعه حذف شوند        بوده،

برای همگن سازی کشورها حد بالا و حد پایین مربوط به           
  : آوریممیدست  ههر شاخص را ب

) 7(                                                            drrdU δ2+= حد بالا    
) 8(                                                        drrdL δ2−= حد پایین    

 های آنان بین حـد بـالا و حـد           drتنها کشورهایی که    
پایین بوده در برنامه باقی مانده و کشورهایی که خـارج از            

پـس  . ندشـو این محدوده قرار گیرند باید از چرخه حذف         
هـا را   از حذف کشورهای نـاهمگن مجـددا مـاتریس داده         

ــی  ــرار م ــار را تک ــشکیل داده و مراحــل ک ــیمت آذر و  (کن
تعیین الگـو یـا سرمـشق       مرحله ششم،   . )2002زاده،   رجب
 در این مرحله فاصـله هریـک از کـشورها از مقـدار              ،بازار
 الگو یا سرمـشق بـازار از       . گردد محاسبه می  (Doj)آل  ایده
  :)2002زاده،  آذر و رجب (آیددست می ه زیر بلهمعاد
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  :)اولویت بندی( تعیین پتانسیل بازار مرحله هفتم،

cio

io
i U

C
F =                           )10(  

. دهد، مقدار پتانسیل بازار را نشان می      Fiبالا  معادله  در  
Cio       مقدار الگو یا سرمشق بـازار و cioU       نیـز مقـدار حـد 

 بـین صـفر و یـک        Fiمقادیر  . باشدبالای سرمشق بازار می   
قرار دارد و هر چه این مقدار به صفر نزدیکتر باشد، بیانگر        

آذر و  (اولویت آن کشور در مقایسه با سایر کشورها است          
ای انجـام مراحـل     در مطالعه حاضر بـر    ). 2002زاده،   رجب

 شـده  اسـتفاده    QBasicنویـسی   فوق از نرم افـزار برنامـه      
نتایج حاصل از این نرم افزار کشورهای نـاهمگن را          . است

 بـرای   Fiمشخص نموده و از سوی دیگر با ارائـه مقـادیر            
 را  آنهابندی   باشند، امکان اولویت  کشورهایی که همگن می   

  . آوردفراهم می
  

  بحث نتایج و
 مقـدار   ،شـود  مـشاهده مـی    1 در جـدول     نطور که هما

شاخص مزیت نسبی آشکار شده خاویار ایـران در تمـامی           
ایـن موضـوع    . باشدهای مورد مطالعه بالاتر از یک می       سال

بیــانگر برخــورداری ایــران از مزیــت نــسبی در صــادرات 
از سال  .  میلادی است  2005 تا   2000های   خاویار طی سال  

 در مقدار این شاخص      شاهد روندی نزولی   2005 تا   2003
بوده کـه ایـن موضـوع ناشـی از کـاهش مقـدار و ارزش                

در فرآینـد   . باشـد صادرات خاویار ایران در ایـن دوره مـی        
های مختلف، بازارهایی   بندی با استفاده از شاخص    اولویت

 خاویـار  میزان تقاضای    به لحاظ که بالاترین درجه اولویت     
مـورد مطالعـه در      کشور   29. شوند، شناخته می  را دارا بوده  
 مـیلادی بـیش از      2005 تا   2000های   سال طیاین تحقیق   

  .اند درصد واردات خاویار جهانی را انجام داده90
برای اولویت بندی بازارهای هدف صـادراتی خاویـار         
ایـــران بـــا اســـتفاده از دو روش آمـــاری غربـــالگیری و 

 6x تـا  x1های پتانـسیل بـازار      تاکسونومی عددی شاخص  
2جدول  . برای تمامی کشورهای مورد مطالعه محاسبه شد      

  
  . میلادی2005 تا 2000های   مزیت نسبی خاویار ایران در فاصله سال-1جدول  

  شاخص مزیت نسبی آشکار شده خاویار ایران  سال
2000 26/29  
2001 94/37  
2002 05/24  
2003 41/27  
2004 1/20  
2005 16/8  

  های تحقیقیافته: ماخذ



اسـاس  بندی کشورهای مورد مطالعـه بر     حاوی اولویت 
 محاسـبه شـده و      هـای پتانـسیل بـازار     هر کدام از شاخص   

های آمـاری   بندی نهایی بازارها با استفاده از روش      اولویت
هـای   بر پایـه یافتـه     . است غربالگیری و تاکسونومی عددی   

 دلار، فرانـسه بـا    521492370تحقیق کـشورهای ژاپـن بـا      
 دلار، آمریکـــا 14982983 دلار، آلمــان بــا   156920798

ترتیـب    دلار بـه   83077177 دلار و سوئد با      114335560با

بالاترین مقادیر شاخص متوسط ارزش واردات خاویـار را         
، )1/0(، آلمــان )32/0(کــشورهای ژاپــن . باشــنددارا مــی
ــسه  ــا )1/0(فران ــوبی  ) 07/0(، آمریک ــره جن ) 05/0(و ک

ین مقادیر شاخص نسبت ارزش واردات      ترتیب از بیشتر   به
خاویار به کـل ارزش واردات خاویـار جهـانی برخـوردار            

  .بودند

  
    .های آماری غربالگیری و تاکسونومی عددیو روشهای پتانسیل بازار بندی کشورها براساس هر کدام از شاخص  اولویت-2جدول 

های پتانسیل بازار و شاخص
  ها اولویتندی های آماری روش

  لویت کشورهااو

  )1x(متوسط ارزش واردات خاویار 
 - انگلـستان  - بلژیـک  - سـوئیس  - اسـپانیا  - دانمـارک  - کره جنوبی  - سوئد - آمریکا - آلمان - فرانسه -ژاپن
 - مالـت  - قبـرس  - عربـستان سـعودی    - تایلند - استرالیا - نروژ - عمان - فنلاند - لوکزامبورگ - هلند -ایتالیا
   هند- ترکیه- قطر- آفریقای جنوبی- بحرین-لند نیوز-ایرلند

   )2x( شاخص سهم بازار
 - انگلـستان  - بلژیـک  - سـوئیس  - اسـپانیا  - دانمـارک  - سوئد - کره جنوبی  - آمریکا - فرانسه - آلمان -ژاپن
 - مالـت  -رس قب ـ - عربـستان سـعودی    - تایلند - استرالیا - نروژ - عمان - فنلاند - لوکزامبورگ - هلند -ایتالیا
   هند- ترکیه- قطر- آفریقای جنوبی- بحرین- نیوزلند-ایرلند

نسبت ارزش واردات خاویار به کل 
  )3x(ارزش واردات 

 - قبـرس  - اسـپانیا  - نیوزلنـد  - ایرلنـد  - اسـترالیا  - فنلانـد  - عمـان  - آفریقای جنوبی  - بحرین - مالت -نروژ
 - آمریکا - تایلند - ژاپن - لوکزامبورگ - هند -جنوبی کره - قطر -نسه فرا - سوئد - ترکیه - دانمارک -سوئیس

   عربستان سعودی- بلژیک- آلمان-ایتالیا- انگلستان-هلند

شاخص ارجحیت وارداتی یا شاخص 
  )4x(عدم مزیت 

 -ایلنـد  ت - فرانـسه  - لوکزامبـورگ  - قطـر  - آمریکـا  - سـوئد  - ژاپـن  - آلمان - انگلستان - هلند -کره جنوبی 
 - قبـرس  - نـروژ  - نیوزلند - عربستان سعودی  - ایرلند - ایتالیا - اسپانیا - فنلاند - بلژیک - سوئیس -دانمارک
   هند- ترکیه- آفریقای جنوبی- عمان- بحرین- مالت-استرالیا

عکس ضریب تغییر ارزش واردات 
  )5x(خاویار 

 آفریقـای   - نـروژ  - بلژیک - انگلستان - آمریکا -بستان سعودی  عر - سوئیس - عمان - فنلاند - ایتالیا -فرانسه
 - قطـر - مالـت - تایلنـد - ایرلند- سوئد- ژاپن- قبرس- دانمارک- آلمان- استرالیا-  اسپانیا- هلند -جنوبی

   ترکیه- لوکزامبورگ- هند- نیوزلند- بحرین-جنوبیکره
رشد ارزش تقاضای واردات خاویار 

)6x(  

 - قطـر  - عربـستان سـعودی    - سـوئد  - اسـترالیا  - آلمان - قبرس - ایرلند - تایلند - ترکیه -جنوبی کره -نعما
 - دانمـارک  - آفریقـای جنـوبی    - سـوئیس  - بلژیک - فنلاند - فرانسه - نروژ - اسپانیا - نیوزلند - ایتالیا -مالت

   هلند- هند- ژاپن- بحرین- لوکزامبورگ-  آمریکا-انگلستان
دف بندی بازارهای ه اولویت

صادراتی خاویار ایران با استفاده از 
  روش آماری غربالگیری

 - سـوئد  - فنلانـد  - هلنـد  - انگلـستان  - ایتالیـا  - آمریکـا  - آلمـان  - نروژ - فرانسه - عمان -جنوبی کره -ژاپن
 - ایرلند - قبرس - عربستان سعودی  - استرالیا - بلژیک - اسپانیا - دانمارک - مالت - آفریقای جنوبی  -سوئیس
   هند- نیوزلند- لوکزامبورگ- ترکیه-قطر - تایلند-بحرین

بندی بازارهای هدف  اولویت
صادراتی خاویار ایران با استفاده از 
  روش آماری تاکسونومی عددی

 - لوکزامبـورگ  - هلند - عربستان سعودی  - اسپانیا - دانمارک - قبرس - انگلستان -جنوبی کره - آلمان -سوئد
 - نیوزلنـد  - ترکیـه  - بحـرین  - ایرلند - تایلند - هند - فرانسه -ا ایتالی - استرالیا - آفریقای جنوبی  - ژاپن -قطر
   سوئیس-نروژ

  . بلژیک از فرآیند تاکسونومی عددی حذف شدند- فنلاند- مالت- عمان-آمریکا* 
  های تحقیقیافته: ماخذ 
  



، کـشور   005/0، کشور مالـت بـا       012/0کشور نروژ با    
 و 0037/0، کـشور آفریقـای جنـوبی بـا      004/0بحرین بـا    

 بـالاترین مقـادیر      دارای ترتیـب   بـه  0033/0کشور عمان با    
مربوط به شاخص نسبت ارزش واردات خاویـار بـه کـل            

. بودنـد  نظـر    دارزش واردات کشور طی فاصله زمانی مور      
پس از محاسبه شاخص ارجحیت وارداتی مشخص گردید        

 کشور مورد مطالعه دارای مقـادیر       29 کشور از    17که تنها   
 17 کـه از بـین ایـن         بوده این شاخص    بزرگتر از یک برای   

کشور، کشورهای کره جنوبی، هلنـد، انگلـستان، آلمـان و           
ــه ــادیر ایــن شــاخص را دارا   ژاپــن ب ــالاترین مق ترتیــب ب

از آنجا که مقادیر کمتر شـاخص ضـریب تغییـر           . باشند می
ــار طــی ســال  ــای ارزش واردات خاوی ــا 2000ه  2005 ت
بـا در نظـر   رو،   ایـن   از میلادی بیانگر اولویت بالاتر است،      

ترتیـب کـشورهای     گرفتن مقادیر عکس ایـن شـاخص بـه        
هـای بهتـری    فرانسه، ایتالیا، فنلاند، عمان و سوئیس گزینه      

محاسبه مقـادیر شـاخص     . باشندبرای صادرات خاویار می   
ــشان داد کــه      ــای واردات خاویــار ن ــد ارزش تقاض رش

، )درصد7/14(، کره جنوبی    )درصد7/17(کشورهای عمان   
 5/2(و ایرلنـد    )  درصـد  09/3(، تایلنـد    ) درصد 5/3(یه  ترک

. باشـند دارای بالاترین مقـادیر ایـن شـاخص مـی         ) درصد
های تحقیق حاکی از آن است کـه کـشورهای ژاپـن،            یافته

ترتیـب دارای     آلمان بـه    و کره جنوبی، عمان، فرانسه، نروژ    
از سـوی   . باشـند مـی بالاترین مقدار عددی ایـن شـاخص        

ل از فرآیند تاکسونومی عـددی نـشان داد    دیگر نتایج حاص  
که کشورهای آمریکا، عمان، مالت، فنلاند و بلژیـک جـزء           

ــد واحــد ــوده و در نتیجــه از فرآین  هــای تاکــسونومیک نب
بندی نهایی کـشورهای     اولویت .ند حذف شد  بندیاولویت
جنـوبی، انگلـستان،     که سوئد، آلمان، کـره     نشان داد همگن  
از بالاترین اولویـت صـادراتی      ترتیب  ه   ب  و دانمارک  قبرس

  . برخوردارند
  

  هاگیری و پیشنهاد نتیجه
 تـا   2000هـای     نتایج نشان داد که ایران در فاصله سال       

ــار    2005 ــادرات خاوی ــسبی در ص ــت ن ــیلادی از مزی  م
از ســوی دیگــر اســتفاده از   . برخــوردار بــوده اســت  

ــازار  شــاخص ــسیل ب ــای پتان ــاx1ه ــدهای در فرآی  6x ت ن
غربالگیری و تاکسونومی عددی اولویت بازارهـای هـدف         

 بر این اسـاس در      .صادرات این محصول را مشخص نمود     
ــت ــایج روش     اولوی ــتفاده از نت ــا اس ــی بازاره ــدی کل بن

به لحـاظ   (غربالگیری و در اولویت بندی بازارهای همگن        
 ، کـاربرد  )بنـدی  های مورد استفاده بـرای اولویـت      شاخص

 توجـه بـه   .شـود ونومی عددی توصیه می   نتایج روش تاکس  
بندی بازارهای هدف یکی از راهبردهـای اساسـی          اولویت

توجه به فهرست ارائه شده در ایـن        . در توسعه بازار است   
ریزی بهتـر جهـت     برای برنامه  را   تحقیق چارچوبی مناسب  

 از این رو بـا توجـه        .آورد صادرات این محصول فراهم می    
جنـوبی،  ورهای ژاپـن، کـره    به نتایج روش غربالگیری کـش     

ترین بازارهـای هـدف    عمان، فرانسه، نروژ و آلمان مناسب    
وجود رقابـت شـدید در      . باشندصادراتی خاویار ایران می   

ابزارهای نوین   ها و بازارهای جهانی لزوم بکارگیری روش    
بندی بازارهـای هـدف     اولویت. کندبازاریابی را آشکار می   

هـای بازاریـابی در     تـلاش این امکـان را فـراهم آورده تـا          
بازارهای هدف با اولویت بالاتر متمرکز گردد و از این رو           

بر . تدوین سیاست راهبردی با سهولت بیشتری انجام گیرد       
هـای بازاریـابی در کـشورهای         این اساس تمرکـز فعالیـت     

عنـوان   بـه جنوبی، عمان، فرانسه، نـروژ و آلمـان         ژاپن، کره 
ن کننـده ثبـات درآمـد        تضمی ،ترین بازارهای هدف  مناسب

 بـا وجـود ورود      ،ارزی کشور از صـادرات ایـن محـصول        
 نفوذ به بازارهای هـدف     .استرقبای جدید به این بازارها      

جدید همواره یکی از مسائل مهـم در مـدیریت صـادرات            
این موضوع در زمانی که چندین بازار هدف همگن         . است

 وجـود   های پتانسیل بازار مـورد بررسـی      به لحاظ شاخص  
توجـه بـه    . گیردتری به خود می    شکل پیچیده  ، باشد داشته

توانـد  نتایج ارائه شـده در روش تاکـسونومی عـددی مـی           
گیری در این زمینـه فـراهم        چارچوبی مناسب برای تصمیم   

 از این رو مد نظر قرار دادن بازارهایی چـون سـوئد،        . آورد
  قبرس، دانمـارک، اسـپانیا و عربـستان سـعودی          انگلستان،

های جدید صادرات در صورت مهیـا شـدن         ن گزینه عنوا به
  .شرایط و افزایش تولید حائز اهمیت است
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Abstract 
Iran is one of the main producers of caviar. The main objective of this study was to rank export 

goal markets of caviar and investigates Iran's relative advantages in exporting this commodity from 
2000 though 2005. Data set were obtained from United Nation, World Bank, International Trade 
Center, and World Trade Organization database. For investigating Iran's relative advantages in caviar 
exporting, Revealed Comparative Advantage's index was applied. For ranking of export goal markets 
Riddle and Numerical Taxonomy processes were used. Indexes that were used in these two processes 
for each importer country include mean value of caviar import, the ratio of caviar import value to total 
world's caviar import value, the ratio of caviar import value to total import value of each country, 
import preference index, coefficient of variance of caviar import value, and increase in caviar import 
value's demand. The results of this study revealed that Iran had relative advantages in caviar exporting 
in all studied years. Riddle process suggest Japan, South Korea, Oman, France and Norway 
respectively and Numerical Taxonomy process suggest Sweden, Germany, South Korea, England and 
Cyprus as the best alternatives for caviar exporting. 
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